1. Analiza unei campanii din Romania din perspectiva sociologica.
2. Comparatie intre doua campanii din Romania post-revolutionare, din perspectiva sociologica.
3. Analiza intre doua campanii din regiune, din perspectiva sociologica.

4. Analiza unui fenomen sociologic de amploare si efectele pe care I-a avut asupra campaniilor electorale
(Romania sau din regiune).

5. Comparatia a cel putin doua fenomene sociologice de amploare si efectele pe care acestea le-au avut
asupra campaniilor electorale (Romania sau din regiune).

6. Chestionarul si propunerea unor exemple de succes pentru analiza sociologica din campanie.

7. Observatia sociala si propunerea unor exemple de succes pentru analiza sociologica din campanie.

8. Focus-grupul si propunerea unor exemple de succes pentru analiza sociologica din campanie.

9. Analiza comunicarii politice a unui partid de centru(-stanga sau -dreapta) din perspectiva sociologica.

10. Analiza comuncarii politice a unui partid extremist din perspectiva sociologica.
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Analiza unei campanii electorale din perioada postrevolutionara.
Analiza unei campanii de comunicare politica on-line din Romania.

Analiza unei confruntari intr-o finala electorala din perioada postrevolutionara.
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Analiza unei campanii de comunicare pentru unul dintre cele opt referendumuri din

perioada postrevolutionara.

5. Analiza campaniei negative dintr-o campanie electorala din perioada
postrevolutionara.

6. Analiza comparativa a doua sau mai multor sloganuri electorale dintr-o singura
campanie electorala sau din mai multe.

7. Analiza comparativa a doua sau mai multor campanii de out-door si afisaj dintr-o
singura campanie electorala sau din mai multe.

8. Analiza comparativa intre modul de organizare a unei campanii electorale pentru

alegeri cu vot pe lista de partid si a uneia pentru alegeri cu vot uninominal.



9. Tipologia campaniilor electorale. O analiza comparata a diferentelor si asemanarilor

dintre o campanie pentru alegerile locale, parlamentare, europarlamentare si

prezidentiale.

10. Managementul resurselor intr-o campanie electorala.



