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Psihologie sociala

0 Dimensiunile sociale ale simturilor : gusturi si mirosuri ,,sociale”.

Comportamentul uman si perceptia riscurilor in pandemia de COVID-19: o abordare
psihosociologica

Reprezentarea corpului si a sdnatatii in era noilor tehnologii.

Cognitii si atitudini sociale.

Suportul social, noile tehnologii si eficacitatea sinelui.

Emotiile sociale si comportamentul prosocial.

Persuasiune si compliantd in mediul online.

Perceptia persoanei In mediul online si offline.

Moda si teribilismele in social media.

Dinamica memoriei sociale.
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Psihosociologia publicitatii

ocoakrwhE

7.
8.

9.

Idealizare si iluzie cognitiva in publicitatea de tip romance.

Corp, societate si sanatate in fashion advertising.

Efectele utilizarii animalelor de companie in reclame.

Utilizarea copiilor in reclame: intre eticd si persuasiune.

Food advertising: natura si cultura in promovarea brandurilor food&drink.
Sunetele si persuasiunea automata: efectele vocalelor si consoanelor din numele
brandurilor.

Reprezentarea grupurilor de varsta si de gen in advertising.

Utilizarea emotiilor negative in publicitate: efecte si limite ale persuasiunii.
Fashion Influencers si teoriile difuzarii.

10. Inducerea simturilor (gust si si miros) prin publicitate.

Comunicare in domeniul sanatatii/Branding medical
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Interactiune virtuala si sandtate: interventii pentru comportamentele preventive
Comportamentul uman si perceptia riscurilor in pandemia de COVID-19: o abordare
psihosociologica

Comunicarea medic-pacient: o abordare psihosociologica.

Comunicarea despre sandtate Tn mediul online.

Comunicarea de brand in domeniul sdnatatii.

Comunicarea rezultatelor cercetarii medicale catre publicul larg.

Reputatia medicala in mediul online: competente si Soft skills
Depersonalizarea interactiunii medicale: pacientul intre obiect si subiect al
investigatiei medicale.

Consum digital si sanatate mintala.



