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Introducere si structura tezei

Uniunea Europeana se confruntd in demersurile sale de consolidare a proiectului si de
evolutie in plan politic cu incercari, care in ultimul timp par a testa insasi consistenta si viabilitatea
Uniunii. Nedepdsirea unor astfel de praguri ar putea aduce chiar esecul demersurilor europene.
Criza euro este una dintre cele mai importante provocari curente intrucat solicitd masuri prompte
si ameninta unul dintre pilonii care stau la baza proiectului si anume uniunea economica. UE este
nevoita sa identifice solutii si pentru deficitul democratic si pentru cel de comunicare pentru a
dobandi legitimitate Tn plan politic si a beneficia de acordul cetatenilor in demersurile viitoare.
Uniunea nu poate face pasii urmatori spre definirea unei identititi comune, spre o uniune politica
fara a deveni un proiect al cetdtenilor si nu doar al elitelor. Uniunea Europeand are nevoie de
dimensiunea sa politicd pentru a face fatd provocarilor globale si a actiona ca un tot, ca un actor
singular.

Consolidarea unor sfere publice nationale europenizate, a unei identitati europene pot
sustine eforturile Uniunii de a institutionaliza solutii politice comune, proceduri si uneori,
angajamente foarte scumpe cum sunt cele privind situatia Greciei. Exista deci mult interes pentru
formarea unei identitati europene care sa asigure un fundament, o baza care sa permita acceptarea
mai usoard a sacrificiilor facute in vederea evolutiei. Un proiect european trainic care sa se bucure
de sustinerea cetdtenilor necesitd existenta unui atasament fata de un viitor comun sau a unui
sentiment de afiliere la comunitatea europeani. In acest sens, rolul media Tn procesul de
europenizare si de sustinere a formarii unei identitati europene devine esential. Media au datoria
de a creste vizibilitatea subiectelor europene, de a oferi o contextualizare europeana, de a promova
actorii europeni si de a asigura baza informationala necesara dezbaterii si implicarii cetitenilor in
discutii, ajutand astfel la consolidarea procesului de europenizare si la transcenderea sferei publice
parohiale.

Uniunea nu mai poate rimane doar un proiect la nivelul elitelor, mai ales in contextul crizei
actuale, care are efecte dintre cele mai concrete asupra cetatenilor. Nemultumirea generald cu
privire la Uniunea Europeana vine din lipsa unui control popular direct, cetatenii simtind ca nu iau
parte la luarea deciziilor, la conturarea propriului viitor. Situatia economica modeleazd si ea
atitudinile fatd de procesul democratic, fatd de satisfactia cu privire la modul de functionare a

Uniunii, evaluarile si opiniile cetatenilor fiind influentate de natura costurilor si beneficiilor care



decurg din statutul de stat membru al Uniunii. Astfel, atitudinile fatd de UE pot include sentimente
de afiliere la identitatea europeana, sentimente de reticentd, de teama cu privire la influenta
europenizarii in planul culturii nationale, reactii fatd de performanta si functionarea democratica a
institutiilor europene, fata de aspectele utilitariste ale integrarii, aceste atitudini fiind modelate de
incadrarile mediatice si determinand cresterea sau retragerea sprijinului pentru viitorul Uniunii (a
se vedea Krouwel & Abts, 2007; Vliegenthart et al., 2008; Boomgaarden et al., 2011).

In acest context, teza de doctorat vizeaza implicarea media in procesul de europenizare a
sferei publice nationale si 1n sustinerea formarii unei identitati europene in paralel cu determinarea
locului UE pe agenda conversatiilor interpersonale, a interesului cetatenilor pentru tematica
europeanad si a modului in care acestia Inteleg si experimenteaza sentimentul de europenitate.

Teza cuprinde sapte capitole, trei capitole teoretice si patru capitole alocate studiului
empiric. Primul capitol teoretic, Europenizarea — perspective si evolutii, are in vedere procesul
europenizarii si delimitérile conceptuale, viziunile cu privire la dezvoltarea Uniunii si politicile de
comunicare aferente, precum si factorii care contribuie la sustinerea europenizarii. Capitolul
abordeaza si problematica sferei publice, cu precadere a sferei publice nationale europenizate si a
implicatiilor sale la nivelul societatii. Totodata, sunt luate in considerare si atitudinile cetatenilor
fatd de Uniunea Europeand si de procesul europenizarii, precum si aspectele problematice si
efectele crizei europene.

Conceptul de europenizare beneficiaza de o varietate de abordari si definitii, fard a exista
o definitie unanim recunoscutad. Europenizarea influenteaza procesele si politicile interne,
determinind schimbari semnificative la nivelul statelor membre. Aceste schimbari pot fi atat la
nivelul structurilor formale, cat si la nivelul valorilor si normelor raspandite in cadrul statelor
membre, fiind in fond vorba de o intrepatrundere a societatilor europene, de un grad din ce in ce
mai crescut de convergentd (a se vedea Hughes, Sasse & Gordon, 2004; Eder, 2004; Borzel &
Risse, 2000; Briggemann & Kleinen-von Konigsléw, 2009; Radaelli, 2000; Ladrech, 2002;
Featherstone, 2003; Radaelli, 2004). Europenizarea este, prin urmare, un proces complex, care
presupune transformare, fie ca ne referim la adaptarea institutionald, la norme, proceduri, la
implementarea politicilor UE sau la schimbari in ceea ce priveste adoptarea valorilor europene
comune in planul concret al vietii cetdtenilor.

Comunicarea publicd devine esentiald pentru legitimarea si consolidarea Uniunii, pentru

promovarea politicilor sale 1n vederea obtinerii sprijinului popular. Strategiile pentru



imbunatatirea comunicarii UE au in vedere europenizarea sferelor publice nationale, proces in care
media nationale au un rol determinant. Aceasta viziune se Incadreaza in modelul realist care are n
vedere un spatiu comun de dezbatere ca retea de sfere publice europenizate conectate prin fluxuri
de informatii. Una dintre conditiile principale pentru a vorbi de europenizarea sferei publice este
chiar vizibilitatea ridicatd a Uniunii Europene in media nationale, acoperirea subiectelor europene
si evaluarea acestora dintr-o perspectiva europeana (a se vedea Briiggemann, 2005; Kopper &
Leppik, 2006; Gripsrud, 2007; de Vreese, 2007; Habermas, 2009; Briggemann & Kleinen-von
Konigslow, 2009; Risse, 2010). Ideea unei sfere publice europenizate constituie un obiectiv
important pentru viitorul Uniunii, permitand consolidarea unei cetdtenii europene si dezvoltarea
unui cadru care sa sprijine implicarea populard, ducand totodatd la rezolvarea deficitelor de
legitimitate si democratie la nivel european (Castells, 2008). Este necesara dezvoltarea unui public
european consolidat fara de care demersurile Uniunii devin irelevante sau directionate doar catre
un public sectorial specializat.

Al doilea capitol, Identitatea europeana — de la construct la asumare, abordeaza conceptul
de identitate si delimitarile sale, identitatea nationald si identitatea europeand din perspectiva
raportului de conflict sau complementaritate, precum si conceptul de identitate europeana cu
detalierea modelelor identitatii europene - identitatea europeana culturala, civica si instrumentala.
Totodata sunt luate In considerare si instrumentele si circumstantele care influenteaza sentimentul
de identitate europeana. Identitatea europeana este un element fundamental in evolutia dimensiunii
politice a Uniunii, mai ales in conditiile in care actiunile si initiativele europene au o influenta
crescutd in viata cetatenilor. Cercetarile din sfera stiintelor politice s-au axat mai mult pe atitudinea
si sprijinul cetdtenilor europeni pentru procesul de integrare decat pe identificarea acestora cu noua
entitate politicad (Inglehart, 1997), insd cercetdrile recente aratd ca nu se poate vorbi de o
legitimitate reald, durabild a proiectului european fara o identitate complementara (Bruter, 2005).
Desi nu se poate vorbi de un consens cu privire la rolul identitatii europene, vazutd fie ca avand
un rol esential In dezvoltarea institutiilor politice europene (Bruter, 2005; Herrmann & Brewer,
2004), fie ca avand un impact redus pentru integrarea sociala (Grundy & Jamieson, 2007),
identitatea europeand in diferitele sale acceptiuni este un concept real a carui existentd nu mai
poate fi negata (a se vedea Bruter, 2003, 2005, 2009; Diez Medrano, 2003; Habermas & Derrida,
2003; Eriksen & Fossum, 2004; Delanty & Rumford, 2005; Risse, 2005; Duchesne, 2008), cu

implicatii in felul cetdtenilor de a se raporta la procesul integrarii. De altfel, sprijinul pentru



integrarea europeana si legitimitatea democraticd a Uniunii sunt dependente de dezvoltarea unui
atasament colectiv mai puternic fatd de Europa (a se vedea Beus, 2001; Decker, 2002).

Identitatea europeana este o constructie n curs de definire, constand cu precadere intr-un
sentiment de afiliere la Uniunea Europeana. Intrucit nu se poate face abstractie de statul natiune,
vazutd din prisma identitatilor multiple (Bruter, 2004; Risse, 2003), identificarea cu Uniunea
Europeana urmeaza celei nationale, aflandu-se intr-un raport de complementaritate si dobandind o
amploare mai mica sau mai mare in functie de context si de caracteristici individuale (Wiener,
1998; Duchesne, 2008). Fie ca identitate individuala, fie colectiva, se adauga astfel identitatii
nationale un sentiment de europenitate, de apartenentd la comunitatea europeand (a se vedea
Augoustinos & Walker, 1995; Thompson, 1995; Gripsrud, 2007).

Reprezentdrile identitatii europene sunt multiple, ele fiind in acord cu ideea fiecaruia
despre Uniune, despre ce inseamna sa fii european, determinand, prin urmare, modalitati distincte
de raportare la comunitatea europeand si la sentimentul identitar conex. Aceste multiple
reprezentdri pot coexista si pot activa sentimente identitare diferite in functie de context, indivizii
definindu-si identitatea in mai multe feluri, tinand cont de nevoile particulare, de importanta
acordata acestora, de fondul social, etnic, de grupurile din care fac parte, de alegerile personale,
asumandu-si multiple identitati, succesiv sau in acelasi timp (Fry & Lewis, 2008). Identitatea este
un construct social, cu mai multe straturi negociate in cadrul interactiunilor de zi cu zi (Smith,
2011). Astfel, identitatea europeana este perceputd ca una dintre identitatile multiple pe care
cetdtenii le poseda si le manifesta in anumite contexte (Bruter, 2005; Duchesne & Frognier, 2007).

Cetatenii pot adera mai mult sau mai putin la oricare din laturile identitatii europene, fie
ea conceputd in acceptiunea sa culturald, civicd sau instrumentala. Desi aspectele identitare civice
si instrumentale predomind in randul cetdtenilor (a se vedea Caporaso, 2005; Bruter, 2005; Ruiz
Jimenez, Gorniak, Kosic, Kiss & Kandulla, 2004), este necesar ca Uniunea sa se bazeze pe rezerve
mai profunde de atasament, de loialitate si sustinere care pot deriva din sacrificii comune, din
scopuri care sa sustina interesele tuturor statelor membre, dintr-un sentiment al unui noi comun
care include si o identitate culturald (Bruter, 2005; Thiel, 2011). Cu cat cetdtenii sunt mai angrenati
in realitatea europeanad, cu atat poate creste si nivelul de intelegere si de implicare privind aspectele
europene, laolaltd cu sprijinul pentru proiectul european.

Al treilea capitol, Media — roluri si atributii in procesul de europenizare, are in vedere

instrumentele mediatice 1n sustinerea europenizarii, incadrarea mediatica, definirea cadrajelor si a



efectelor aferente, impactul media la nivelul interesului cetatenilor si al sentimentului de
apartenentd la comunitatea europeand, precum si limitele discursului mediatic europenizat,
aspectele contradictorii si piedicile care pot interveni in procesul de europenizare. Mass media sunt
un liant important intre politica europeana si cetateni, consolidand procesul de europenizare prin
raspandirea de informatii si stiri referitoare la Uniunea Europeana, la institutiile, politicile si actorii
europeni. Se poate discuta despre un discurs europenizat daca media isi indreapta atentia asupra
problematicilor europene, abordandu-le dintr-o perspectiva a intereselor europene si nu doar
locale, sincronizndu-se cu spatiile mediatice din alte state membre in care subiectele europene
sunt acoperite din perspective de dezbatere similare, care sa le ofere cetatenilor europeni o baza
comund de evaluare si interpretare. Numai prin distribuirea mai multor subiecte europene nu se
poate vorbi despre un sistem de comunicare europenizat sau despre un public european, in special
in cazul in care mesajele raspandite raman atasate punctelor de vedere locale, fiind necesara
prezenta unei perspective europene asupra faptelor si Intamplarilor care depasesc interesul national
si impactul la nivelul unui stat membru (a se vedea Van de Steeg, 2002; Koopmans & Erbe, 2003;
Machill, Beiler & Fischer, 2006, Lauristin, 2007).

Media stabilesc agenda publica si locul detinut de UE pe aceastd agenda, determinand
totodatd si locul Uniunii pe agenda dezbaterilor cetatenilor si importanta acordatd de acestia
tematicilor europene. Pe langa setarea agendei, utilizarea cadrajelor media ajutd la modelarea
perceptiilor cetdtenilor prin influentarea schemelor de interpretare, prin setarea unor tipare de
interpretare, contribuind la formarea opiniei publice cu privire la subiectele europene. Cadrajele
au un rol semnificativ in dezvoltarea unui cadru comun de referinta, de evaluare, interpretare si
dezbatere a evenimentelor (Gamson & Modigliani, 1989; Chong & Druckman, 2007; D’ Angelo
& Kuypers, 2010). Contributia media in procesul de europenizare este una importanta si ca sursa
a sustinerii dezvoltdrii sentimentului de apartenenta la comunitatea europeana, media fiind totodata
un loc de manifestare a identitatii nationale in raport cu cea europeana (Gripsrud, 2007). Tn acest
context, o analizd a implicarii media In procesul de europenizare, de construire a unei identitati
europene prin felul In care sunt acoperite si incadrate subiectele europene ne poate da indicii
pretioase cu privire la evolutia demersului de europenizare a sferei publice nationale si la felul in
care se ofera o baza pentru sustinerea implicarii cetatenilor.

Al patrulea capitol, Obiective ale cercetarii si aspecte metodologice, are in vedere

obiectivele care stau la baza cercetarii, intrebarile de cercetare si metodologia utilizata. Capitolul



cinci, Cercetarea cantitativa. Analiza activitatii mediatice $i influenta cadrajelor in procesul de
europenizare a sferei publice nationale si de creare a unei identitatii europene si capitolul sase,
Cercetarea calitativa. Analiza interesului pentru problematica europeand, a locului UE pe agenda
conversatiilor interpersonale si a asumarii unei identitati europene, au in vedere rezultatele
studiului empiric si interpretarea datelor. Ultima sectiune a lucrarii cuprinde concluziile cercetarii
in care este oferitd o abordare comparativa a rezultatelor celor doud demersuri investigative,
limitele cercetarii, precum si concluziile tezei de doctorat.

Pornind de la considerentele teoretice si de la rezultatele demersului de cercetare, teza
ofera informatii relevante si importante cu privire la implicarea media in procesul de europenizare
a sferei publice si a influentei la nivelul cetatenilor, precum si cu privire la interesul si implicarea
acestora n discutii despre tematici europene, evaluarea activitatii media in legatura cu
problematica europeanad, experimentarea sentimentului de europenitate si perspectiva acestora cu

privire la identitatea europeana.

Aspecte metodologice

Studiul empiric a urmarit indeplinirea urmatoarelor obiective de cercetare: 1. analiza
activitatii media in procesul de europenizare a sferei publice, urmarindu-se coordonate precum
vizibilitatea, proeminenta, actorii predominanti si cadrajele media utilizate in cadrul stirilor privind
UE, la nivelul a doua perioade cu evenimente importante pentru Uniune, dintre care, in 2014, fiind
incluse si alegerile europarlamentare; 2. determinarea locului UE pe agenda conversatiilor
interpersonale urmarindu-se efectele media care au loc la nivelul opiniilor si dezbaterilor
cetatenilor si ale formarii unei sfere publice europenizate; 3. determinarea factorilor si contextelor
care faciliteaza afilierea la o identitate europeand, a modului 1n care tinerii percep si definesc
identitatea europeana, precum si a relatiei dintre identitatea nationala si cea europeand in termeni
de coexistentd sau excludere.

Intrebari de cercetare:

1. In ce masura stirile europene din mass media roménesti contribuie la crearea unei sfere publice
nationale europenizate si influenteaza cetatenii romani cu privire la dezvoltarea unei identitati

europene?



2. In ce masuri si cu ce incadrare se regisesc subiectele europene prezentate in media pe agenda
conversatiilor interpersonale?

3. Care sunt factorii care faciliteaza afilierea la o identitate europeana la nivelul cetatenilor romani?
(factori culturali, civici, instrumentali)

4. Care sunt contextele/situatiile in care cetatenii romani isi asuma sau afirma o identitate
europeana?

5. Care este natura relatiei dintre identitatea nationald si cea europeand in termeni de coexistenta
sau excludere?

In vederea analizei activititii mediatice in procesul de europenizare a sferei publice s-a
utilizat cercetarea cantitativa si anume analiza de continut pe baza unei grile prestabilite. Corpusul
analizat a cuprins 11.310 stiri — totalitatea stirilor publicate in doua perioade cu evenimente
importante pentru Uniunea Europeana printre care si campania pentru alegerile europene (1-31
martie 2013 si 25 aprilie — 25 mai 2014) in cadrul a doua portaluri online de stiri din Romania,
hotnews.ro si ziare.com. in vederea identificarii modului in care cetitenii inteleg si experimenteaza
identitatea europeand si a determinarii locului UE pe agenda conversatiilor interpersonale, s-a
utilizat cercetarea calitativa, efectuandu-se 39 de interviuri in profunzime, semi-structurate. Un
prim set de 20 de interviuri a fost condus in perioada 25 martie — 7 aprilie 2013, urmat de un set
de 19 interviuri Tn perioada 26 mai — 8 iunie 2014, ambele seturi fiind conduse ntr-un interval de
doua sdptamani de la incheierea perioadei selectate pentru analiza media, avand in vedere durata
limitata a efectelor cadrajelor (Druckman & Nelson, 2003; de Vreese, 2004; Tewksbury et al.,
2008; de Vreese, 2012).

Ceea ce aduce nou cercetarea este punerea in oglinda a activitatii media cu felul in care se
reflectd aceasta la nivelul cetdtenilor. Nu se poate vorbi de analiza sferei publice si a europenizarii
acesteia fara a avea in vedere, pe langd europenizarea discursului mediatic, raportarea cetdtenilor,
interesul acestora pentru tematica europeand si abordarea subiectelor europene la nivelul
discutiilor. Interviul a fost realizat in randul tinerilor masteranzi, pornindu-se de la premisa ca
tinerii educati, care vorbesc limbi straine, care calatoresc si interactioneaza cu strdini au sanse mai
ridicate sa se perceapd ca fiind europeni si sa manifeste un interes mai ridicat pentru Uniunea
Europeani (Arts & Halman, 2006; Green, 2007; Fligstein, 2009). Tn special cu privire la campania
pentru Parlamentul European, cercetarea a adus elemente de noutate privind viziunea tinerilor

asupra alegerilor, motivatiile care au stat la baza participarii la vot, interesul pentru campanie,
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abordarea subiectului la nivelul discutiilor si perspectiva asupra activitatii media in raport cu

alegerile europene.

Rezultate si concluzii ale lucrarii

Teza de doctorat a vizat implicarea media Tn procesul de europenizare a sferei publice
nationale si in sustinerea formarii unei identitati europene in paralel cu determinarea locului UE
pe agenda conversatiilor interpersonale, a interesului cetitenilor pentru tematica europeana si a
modului in care inteleg si experimenteazd sentimentul de europenitate. Un prim obiectiv 1-a
constituit analiza activitatii media In procesul de europenizare a sferei publice, urmarindu-se
coordonate precum vizibilitatea, proeminenta, actorii predominanti si cadrajele media utilizate in
cadrul stirilor privind UE la nivelul a doua perioade cu evenimente importante pentru Uniune,
dintre care, in 2014, fiind incluse si alegerile europarlamentare.

Europenizarea sferelor publice nationale constituie un subiect important la nivelul Uniunii,
deoarece o astfel de sferd reprezinta un criteriu esential pentru consolidarea dimensiunii politice a
proiectului european. Media au un rol activ in modelul sferelor publice nationale europenizate prin
oferirea suportului informational necesar la nivelul maselor pentru a se putea vorbi de un interes
pentru problematica europeana, prin cresterea vizibilitatii subiectelor europene, a promovarii
perspectivelor europene si a actorilor europeni. Prin sustinerea formarii unui areal de dezbatere
care sa aiba in vedere aspecte privind Uniunea Europeana, media contribuie la depdsirea deficitului
democratic si a celui de comunicare. Este adesea mentionatd la nivelul discursurilor liderilor
europeni nevoia de ,,mai multa Europa”, subliniindu-se, de fapt, nevoia de a creste prezenta
aspectelor legate de Uniune in viata de zi cu zi a cetatenilor, determinandu-se, totodata, cresterea
nivelului de interes in randul cetatenilor in legatura cu problematicile europene si implicatiile
acestora. Miza o constituie apropierea cetatenilor de proiectul european in vederea castigarii
increderii si sprijinului acestora pentru o Uniune politica, care poate fi consolidata prin existenta
unei sfere publice europenizate si a sentimentului afilierii cetatenilor la comunitatea europeana.
Sprijinul pentru integrarea europeana si legitimitatea democratica a Uniunii sunt dependente de
dezvoltarea unui atasament colectiv mai puternic fatd de Europa (Beus, 2001; Decker, 2002).

Analiza activitatii media atdt in 2013, cat si in 2014 indica faptul ca vizibilitatea

subiectelor europene n perioade cu evenimente importante pentru Uniunea Europeana sau in
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timpul alegerilor europarlamentare este sub media europeana. Este astfel necesara o implicare mult
mai ridicatd la nivelul media n activitatea de informare cu privire la aspectele ce tin de Uniunea
Europeana. Subiectele care domina agenda media cu privire la tematicile europene au in vedere
evenimente importante pentru Uniunea Europeana, dar totodatd evenimente care vizeaza sau
afecteaza planul national, media acordand atentie cu precadere acelor evenimente cu efecte in
planul intern. Contextualizarea este, de asemenea, preponderent interna. Un discurs mediatic
europenizat prevede ca subiectele legate de UE sd fie abordate dintr-o perspectiva europeana,
ludndu-se in considerare implicatiile la nivelul intregului proiect european. Cu toate ca predomina
contextualizarea internd, referirile la impactul deciziilor si evenimentelor europene asupra
cetatenilor sunt la un nivel scazut. Daca cetdtenii nu inteleg modul in care aspectele europene se
rasfrang asupra vietii lor, nu-si pot sustine interesul pentru tematicile europene. La nivelul actorilor
prezenti in cadrul stirilor europene, se poate observa o oarecare tendintd spre europenizarea
orizontald, care presupune legaturi de comunicare mai degraba la nivelul statelor membre decat un
accent pus pe Uniune ca ansamblu si pe institutiile sale. Data fiind vizibilitatea destul de redusa a
subiectelor europene, a actorilor europeni sau a contextualizarii europene la nivelul subiectelor
legate de Uniunea Europeana, nu se poate vorbi de europenizarea discursului mediatic, ci doar de
un proces aflat Tn stadiu incipient.

In ceea ce priveste modalitatea de incadrare, aspectele de tip atribuirea responsabilititii sau
indicarea vinovatilor inca predomina la nivelul media, alaturi de aspectele economice si cele legate
de conflict. Analiza cadrajelor specifice indica prezenta unor elemente care sa sustina formarea
unei identitdti europene comune, insa acestea au in vedere aspectele pragmatice ale integrarii, si
mai putin aspectele culturale. In perioada campaniei electorale media au pus mai mult accent pe
aspecte legate de identitatea europeand decat in perioada analizata anterior, cadrajele specifice
Tnregistrand medii mai mari decét cele generice. Dimensiunile civice si instrumentale ale identitatii
raman predominante. Este insd nevoie si de dezvoltarea dimensiunii culturale a identitatii, a
sentimentului de apartenenti la o familie european. In lipsa acestei dimensiuni, cetitenii sunt mult
mai predispusi influentei fluctuatiilor contextuale ale avantajelor integrarii, sprijinul fata de
Uniune variind in acelasi sens. Din perspectiva modelului realist, care prevede europenizarea
sferelor publice nationale printr-o acoperire mediaticd ampla a subiectelor europene, precum si

evaluarea si dezbaterea acelor subiecte care depasesc sfera de interes a unei tari, se poate spune ca
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avem de-a face in continuare cu o sfera publica parohiald marcata de tendinte de europenizare, mai
ales la nivelul dimensiunii orizontale.

Al doilea obiectiv de cercetare a vizat determinarea locului UE pe agenda conversatiilor
interpersonale, urmarindu-se efectele media care au loc la nivelul opiniilor si dezbaterilor
cetatenilor. S-a urmadrit interesul cetdtenilor pentru tematicile europene, implicarea in dezbateri,
preluarea subiectelor si perspectivelor promovate de media, a cadrajelor preponderente la nivelul
stirilor in cadrul discutiilor si evaludrilor. Potrivit cercetarii calitative, nu se poate vorbi de o
prezenta ridicatd a subiectelor europene pe agenda conversatiilor si nici de un interes crescut
privind aspectele legate de UE in afara unui impact ridicat la nivel national sau personal. Avand
in vedere nivelul scazut al dezbaterilor pe teme europene, al interesul pentru problematicile
europene si al perspectivelor europene de abordare si evaluare a subiectelor, nu se poate vorbi de
europenizarea sferei publice decat intr-un stadiu incipient.

Desi vizibilitatea ridicata la nivelul media nationale a subiectelor europene este un criteriu
important pentru a putea vorbi de o sfera publica europenizatd sau de premisele facilitarii aparitiei
unei identitati europene, majoritatea intervievatilor considera ca subiectele europene beneficiaza
de vizibilitate Tn media cu precadere cand au loc evenimente majore la nivelul Uniunii sau cu un
impact national ridicat. Vizibilitatea destul de redusa a subiectelor europene este indicata si de
rezultatele analizei media, fiind necesar un nivel crescut de informare asupra tematicilor europene
in randul populatiei.

Media influenteaza atentia acordata de cetdteni subiectelor europene precum si perspectiva
de evaluare si abordare a acestor subiecte. Se poate vorbi de o corespondenta intre agenda media
si agenda cetdtenilor, mai ales in contextul campaniei pentru alegerile europene, precum si de un
transfer al subiectelor cu vizibilitate ridicatd din media la nivelul interesului si discutiilor tinerilor.
Poate fi identificat si un transfer al cadrajelor preponderente din media la nivelul discutiilor si
evaludrilor cetdtenilor. Rdspunsurile tinerilor privind subiectele cele mai vizibile in media, actorii
principali, cadrajele, contextualizarea si atitudinea fatd de subiectele media corespund cu
rezultatele analizei media a perioadelor monitorizate. Cu toate acestea, interesul pentru aspectele
europene si preluarea acestora in cadrul discutiilor vizeaza cu precadere legatura cu planul national
sau evenimente majore care se pot rasfrnge asupra cetatenilor. Inclusiv in ceea ce priveste
alegerile europene a primat legatura cu planul national, fiind n centrul atentiei tot candidatii

nationali, partidele interne si liderii acestora. Astfel, nu se poate vorbi cu adevarat de europenizarea
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sferei publice nationale, mai ales daca se are in vedere contextualizarea interna a informatiilor si
interesul pentru implicatiile nationale. Rolul media rdméane insd esential in procesul de
europenizare si de formare a unei identitati europene prin promovarea simbolurilor europene, prin
asigurarea vizibilitatii subiectelor europene pentru a mentine sentimentul de afiliere la comunitatea
europeand, pentru a ajuta la crearea si dezvoltarea unei identitati europene si a unei sfere publice
europenizate, cele doud concepte fiind interconectate (a se vedea Koopmans & Erbe, 2003;
Eriksen, 2005; D’Haenens, 2005; Machill, Beiler & Fischer, 2006; De Vreese, 2007; Lauristin,
2007).

Al treilea obiectiv al cercetarii a vizat determinarea factorilor si contextelor care faciliteaza
afilierea la o identitate europeana, a modului in care tinerii percep si definesc identitatea europeana,
precum si a relatiei dintre identitatea nationald si cea europeand in termeni de coexistentd sau
excludere. Identitatea europeana este un ingredient cheie in procesul de integrare europeana si de
evolutie a proiectului european in contextul deficitului democratic la nivelul Uniunii si al influentei
crescande a UE in viata de zi cu zi a cetatenilor (Habermas, 2001a; Eriksen, 2005). Fie ca identitate
individuala, fie colectiva (Augoustinos & Walker, 1995; Thompson, 1995), identificarea cu UE se
transpune adesea intr-un sentiment de europenitate adaugat identitatii nationale (Gripsrud, 2007).
Activarea sau asumarea identitdtii europene are loc diferit in functie de dimensiunea identitara
predominanta: culturald (are in vedere mostenirea culturald a continentului si valorile impartatite
la nivel european), civicd (vizeaza identificarea cetdtenilor cu UE in calitatea sa de cadru
institutional, politic si economic din care decurg anumite drepturi si obligatii), instrumentalad
(vizeaza avantajele integrarii) (Eisenstadt & Giesen, 1995; Ruiz Jiménez, Gorniak, Kosic, Kiss &
Kandulla, 2004; Bruter 2005, 2009). Identitatea europeana in diferitele sale acceptiuni este un
concept real a carui existentd nu mai poate fi negata, cu implicatii in modul cetédtenilor de a se
raporta la procesul integrarii (a se vedea Bruter, 2003, 2005, 2009; Diez Medrano, 2003; Habermas
& Derrida, 2003; Eriksen & Fossum, 2004; Delanty & Rumford, 2005; Risse, 2005; Duchesne,
2008).

La nivelul cetétenilor, se poate vorbi de o disjunctie intre modul in care acestia definesc
identitatea si modul in care o experimenteaza. Intervievatii au in vedere aspectele culturale ale
identitatii cum ar fi apartenenta la o comunitate cu valori comune, afilierea la o familie europeana
atunci cand descriu identitatea europeand, insd atunci cand vine vorba de modul in care au

experimentat sentimentul de europenitate, respondentii invoca aspectele pragmatice ale identitatii.
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O parte din intervievati au in vedere europenitatea In acceptiunea sa culturald, unii intelegand
europenitatea ca identitate geografica, asociind statutul de european cu faptul de a trdi pe
continentul Europa.

Intervievatii considera ca experientele pe care le-au avut in afara Romaniei au contribuit la
cresterea sentimentului de europenitate, oferindu-le contexte in care sa se simta cetateni europent
si sd constientizeze asemandrile care 1i apropie de ceilalti. Intervievatii au indicat cu precadere o
serie de factori care au contribuit la sentimentul de europenitate si anume libera circulatie,
utilizarea oportunittilor financiare sau a oportunitatilor legate de studiu si munca, utilizarea
monedei unice, simbolurile Uniunii si interactiunea cu ceilalti. Experientele din afara térii i-au
determinat 1nsd pe unii cetdteni sd se confrunte si cu aspecte negative precum constientizarea
decalajelor la nivel de dezvoltare economica si standarde de viatd sau a diferentelor in modul in
care sunt tratati cetdtenii europeni, romanii avand de-a face cu discriminarea datorata
stereotipurilor si imaginii negative la nivel european. A fi european este echivalent pentru
majoritatea si cu a fi occidental, a fi civilizat, Europa Vestica raimanand pentru tineri un ideal de
dezvoltare si civilizatie la care spera sa se ajunga in viitor. Cetatenii nu se pot simti cu adevarat
europeni atdta timp cat vor resimti aceste diferente si decalaje la nivelul Uniunii, fiind necesare
misuri de rezolvare a acestor aspecte. In plus, este nevoie de mult mai multd informare asupra
tematicilor europene in randul cetatenilor, de o contextualizare externd, de un accent pus pe
impactul deciziilor europene la nivelul cetateanului de rand, dar si pe crearea unei imagini pozitive
a UE si a Romaniei ca stat membru.

Perspectiva tinerilor cu privire la identitatea europeand este in general una optimista. Desi
la momentul actual intervievatii au experimentat doar momente episodice de identificare cu ceilalti
europeni, ei cred cd 1n viitor se va putea vorbi de asumarea unei identitati europene. Pentru fiecare
identitatea europeand inseamna altceva si presupune in general o identitate accesata in anumite
circumstante si adaugatd celei nationale. Identitatea nationala si cea europeand se afla intr-un
raport de complementaritate sau coexistentd, majoritatea tinerilor accesand sentimentul de
europenitate doar in anumite contexte sau prin prezenta unor anumiti factori, neputandu-se vorbi
de o asumare a identitatii europene in mod constant. Cetatenii sustin ca este nevoie de mai multa
cooperare, intelegere, implicare si informare, atrdgand atentia cu privire la importanta informarii
in dezvoltarea unui sentiment de identitate europeana si la necesitatea unei implicari crescute la

nivelul media. Informarea, schimburile interculturale si interactiunea cu ceilalti cetateni europeni,
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accesul la oportunitati, la beneficii posibile odata cu integrarea europeana, cresterea nivelului de
trai si eliminarea discriminarii intre cetdtenii europeni fac posibild activarea sentimentului de
europenitate.

Institutiile europene si nationale, sistemul mediatic au datoria de a dezvolta acest sentiment
de afiliere la comunitatea europeana Intrucat succesul proiectului european depinde de dezvoltarea
unei identitati impartasite de cetatenii Uniunii, desi nu se poate vorbi de o reprezentare comuna,
de o identitate comuna, fiecare cetatean intelegand identitatea europeana si experimentand-0 n
mod diferit. Media detin astfel un rol central in informarea cetatenilor, in construirea la nivel
discursiv a imaginii Uniunii, in crearea atitudinilor fata de Uniunea Europeana si a bazelor care sa
constituie premisele de pornire in formarea sau consolidarea unui sentiment identitar european,
desi analiza media si evaluarea cetatenilor privind activitatea media in cadrul interviurilor indica
o slabd implicare in procesul de europenizare, fiind necesard cresterea vizibilitatii subiectelor
europene si abordarea acestora dintr-o perspectivd europeand (a se vedea Briiggemann, 2005;
Kopper & Leppik, 2006; Gripsrud, 2007; de Vreese, 2007; Habermas, 2009; Briiggemann &
Kleinen-von Konigslow, 2009; Risse, 2010). Cresterea vizibilitatii subiectelor europene este o
conditie esentiala pentru europenizarea discursului mediatic ca prim pas in procesul de
europenizare, dar totodata este necesara si prezenta sprijinului si interesului din partea cetatenilor.
Desi la momentul actual nu se poate vorbi de un interes ridicat al cetatenilor pentru tematicile
europene in afara evenimentelor majore sau cu impact la nivel national sau personal, mai multa
informare si analiza privind aspectele legate de UE ar ajuta cetatenii sd inteleagd mai bine efectele
deciziilor si evenimentelor europene si sa creasca nivelul de interes si dorinta de implicare in
procesele decizionale.

Teza de doctorat ofera informatii relevante si importante cu privire la implicarea media in
procesul de europenizare a sferei publice si a influentei la nivelul cetatenilor, precum si cu privire
la interesul si implicarea acestora in discutii despre tematici europene, evaluarea activitatii media
in legatura cu problematica europeand, experimentarea Sentimentului de europenitate si
perspectiva cetatenilor cu privire la identitatea europeana. Evolutia in termeni de consolidare a
identitdtii europene si a unei sfere publice nationale europenizate poate avea loc doar prin initiative
concrete atdt la nivel european, cat si la nivel national care sa vizeze cresterea nivelului de
informare, introducerea unor programe de educatie europeanad, rezolvarea aspectelor legate de

discriminare si decalaje economice, refacerea imaginii romanilor la nivel european si promovarea
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oportunitatilor oferite de integrarea europeand. Cetdtenii au nevoie de un contact crescut cu tot
ceea ce inseamna Europa, au nevoie de noi idealuri si perspective care sa le dea sperantd pentru un
trai mai bun, care sa-i angreneze la nivel de interes si implicare in legatura cu problematica
europeand. Europa are, de asemenea, nevoie de cetdtenii sai, de sustinerea acestora ca UE sa fie
perceputa ca un tot, ca un actor singular pe scena geopolitica globala, ca o comunitate europeana
care beneficiaza de sprijinul popular. Miza europenizarii este, in fond, transformarea Uniunii intr-
un actor global care s reprezinte una dintre puterile de seama ale lumii dincolo de dimensiunea sa
economicd, iar evolutia in plan politic nu poate avea loc fara acordul si sprijinul cetatenilor.
Cooptarea cetatenilor europeni in sustinerea viitoarelor demersuri europene reprezintd un test de
seama al Uniunii, laolaltd cu rezolvarea crizei europene si doar in urma promovarii acestui test se

va putea vorbi de viitorul UE, de noile sale directii de evolutie sau de un nou vis european.
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